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CONSUMO

Un sector en
plena revelucién

En Catalunya, estan afectadas
113 explotaciones de gallinas
ponedoras, con 4,5 millones

de animales, y se calcula que
sélo un terdio de ellas cumple
con {a normativa, segtin calculos
de Uni6 de Pagesos.

DISTRIBUCION

El siiper de los ‘animales felices’

Bon Preu lanza un sello pionero de calidad para sus proveedores de carne, pollo y huevos

Los polles camperos, una de fas categorias

Ain‘ha;e Gastesi e

I grupo Bon Preu ha

lanzado un sello de cali-

dad ligado a la normati-

va de bienestar animal

con el que identifica
los productos que cumplen una
serie de requisitos de calidad y
tratamiento de los animales por
parte de un grupo selecto de
proveedores. El proyecto, una
iniciativa pionera en el sector
de la distribucion, implica a al-
gunos de sus proveedores de
carne de vacuno, porcino y po-
Ho, asi como de huevos.

“La iniciativa de Bon Preu va
nxis alld de la normativa de bien-
estar animal, es un protocolo
elaborado por la propia empre-
sa e incluye una larga lista de
medidas de obligado cumpli-
miento para sus proveedores”,
explica Pere Bausells, director
de Ecocert Ibérica, empresa es-
pecializada en certificacion v
control, y que realiza los contro-
les periddicos de las explotacio-
nes para Bon Preu.

La Moreta para la carne de
ternera, Avicola Maria para los
pollos camperos, Ral Avinyé pa-
ra la carne de cerdo y Qus Roig
para los huevos son las cuatro
empresas ganaderas que, de mo-
mento, han conseguido el sello
Carn de Qualitat de Bon Preu.
Las medidas que contempla el

protocolo de calidad de la came
de Bon Preu incluyen una alimen-
tacion variada ¥ equilibrada de
los animales, libertad de movi-
mientos en las instalaciones, no
utilizar sustancias promotoras
del crecimiento v no someter a
los animales a viajes en trayectos
mas largos de 100 kilémetros o
1,30 horas.

Aunque la distribucion no esta
sometida a la legislacion de Bien-
estar Animal. que obliga a ade-
cuarse tanto a las explotaciones
ganaderas como a los mataderos
vlos transportistas, Bon Preu asu-

Aungue Ia distribucion
no esta obligada por Ia
normativa, Ia cadena
elabora su propio
protocolo de calidad

me la normativa para promocio-
nar la calidad de la carne que ven-
de en sus supermercados.
“Llevamos un afio trabajando
con el IRTA para la elaboracién
del protocolo y hace una semana
empezamos a sellar los produc-
tos”, explican fuentes de Bon
Prew. Entre el 40% v el 50% de la
ternera que distribuyen en sus su-
permercados estd certificada, asi
como ef 25% de los huevos y toda
la gama de pollo Bonpreu Selec-
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cidn, asi como parte de la carne
de cerdo.

Sonia Samsd, responsable de
Avicola Maria de Begur. explica
que el sello de Bon Preu es exi-
gente, pero que el cumplimiento
de sus requisitos implica un alto
estindar de calidad. “Todos los
animales de todas las explotacio-
nes deben cumplir con la norma-
tiva de Bienestar Animal, pero
los pollos destinados a Bon Preu
Seleccidé van mas alld”, explica
Samsd. Avicola Maria, cuyas
granjas estan ubicadas en FEm-
porda, cumple el requisito de
proximidad geogrifica que re-
quiere el sello de calidad, y reivin-
dica la produccion local. “£1l mo-
delo de Bon Preu es el que mejor
se adapta a nuestros productos,
va que traslada al supermercado
algunas practicas del comercio
tradicional que prima el produc-
to local de calidad”, anade.

El IRTA (Institut de Recerca i
Tecnologia  Agroalimentaires)
cuenfta con un subprograma de
Benestar Animal, dirigido por An-
tonio Velarde, y ha colaborado
con Bon Preu en la elaboracion
del protocolo de calidad. Desde
el IRTA estudian el comporta-
miento y bienestar de los anima-
fes, tanto en la propia granja co-
mo durante el transporte o el sa-
crificio, v colabora con explota-
ciones y mataderos en la elabora-
cion de proyectos.

PANORAMA

GRUPO DIA

La cadena testa un nuevo formato

m £ grupo de distribucion Dia
estd testando un nuevo forma-
to de supermercado en Madrid,
Dia Fresh, centrado en el pro-
ducto fresco. “De momento hay
un solo establecimiento, ubica-
do en Madrid, y que funciona
como proyecto piloto”, apuntan
fuentes de la empresa, propie-
dad del grupo Camefour. la
tienda, de tamafio mds peque-
fio que el Dia Market, modelo
de proximidad del grupo, esta
especializada en came, pesca-
do, fruta y verdura, “aunque
también tiene un espacio reser-
vado para productos basicos de
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conveniencia”, seglin explican
desde Dia. En los Gltimos anos,
el grupo ha apostado por los
formatos de proximidad y de
las 2.827 tiendas que tienen en
Espafia, mas de 2.300 estan
adaptadas al modelo Dia Mar-
ket. El resto, de mayer tamaio,
se encuentran ubicados en cen-
tros comerciales o en Jas afue-
ras de fas ciudades. En un con-
texto econémico adverso, el
grupo de distribucion cerré el
2011 con unas ventas de
11.123,5 millones, que repre-
senta un incremento a tasa
constante del 4,7%.

Campaiia de reciclaje de corcho

Los 250 supermercados del
grupo Miquel Alimentacié lan-
zaran en dos semanas una
campaiia de recidaje de corcho
a través de contenedores espe-
cificos situados en sus estableci-
mientos con el fin de concien-
ciar a los dlientes. La iniciativa
se ha impuisado a partir de la
cofahoracion del grupo con
Retecork, Red Europea de Terri-
torios de Corcho, y el instituto
de Ciendia y Tecnologia Ambien-
tales (lcat} de la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB).
Los contenedores ilenos de
tapones de corcho se traslada-
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rén a empresas especializadas
que se dedican a {a reutiliza-
cion de este material para des-
tinarlo a otras aplicaciones. El
grupo prevé una aportacion
econémica para el manteni-
miento y regeneracidn de alcor-
nocales del drea del Massis de
fes Gavarres de Catalunya, el
parque natural de [a Sierra de
Espada, en Valendia; el drea de
los Montes de Toledo, en Casti-
fla-la Mancha; la reserva nacio-
nal de la sierra de la Culebra y
Arribes del Duero, en Castilla y
Ledn, y el parque natural Los
Alcornocales, en Andaludia.

Las ventas se mantienen

= Las ventas de confeccién in-
fantil en el mercado espatiol
alcanzaron en el 2011 los
2.090 miltones de euros, lo gue
SUpUso un aumento del 0,5%
respecto al ano precedente,
seglin el estudio elaborado por
I2 consuitora DBK. Por segmen-
tos de edad, 12 ropa de nifio
{entre 2 y 14 afios) supuso un
volumen de ventas de 2lrede-
dor del 80% del total, mientras
que el 20% restante pertenecic
a ropa de bebé de hasta los
dos anos.Estas ventas represen-
tan el 13,8% del total facturado
en Espana en el sector de la

confeccion el pasado afio, cerca-
no a fos 15.200 miliones. En
cuanto af valor de las operado-
res efectuadas, alrededor del
55% correspondié a realizadas
por compaiifas espaiolas, mien-
tras que el 45% restante fue de
empresas extranjeras. En el
estudio se concluye que las
cadenas de tiendas concentra-
ron ef 51,9% del valor total del
mercado y los grandes almace-
nes y los hipermercados el
41,5%. Para el 2012, DBK prevé
un crecimiento del 1,4% y una
pérdida de cuota de mercado
de los detalfistas multimarca.



